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Markkinointi kilpaurheilijoille
Esa Hakala, Ali Hoikkala & Arttu Ylitalo

∗ Paikkakunnalta oleva tunnettu huippu-urheilija 
markkinoinnin apuvälineeksi

∗ Kuvat, internet, mainokset

∗ Luo tunnettavuutta ja urheilullista kuvaa
paikkakunnasta sekä hiihtokeskuksesta

Huippu-urheilijan hyödyntäminen 
markkinoinnissa
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∗ Isot tärkeät kilpailut, sekä seminaarit!
∗ Valmentajien, huoltajien ja kilpaurheilijoiden tietoisuuteen 

keskittyvää markkinointia

∗ Julisteet, irtolaput autojen ikkunoihin

∗ Saadaan intensiivisemmin tietoa asiakkailta 
∗ Haastattelut ja kyselyt

∗ Henkilökohtainen kohtaaminen ja mahdollisuus 
häiriöttömään ja selkeään markkinointiin 

∗ (Kutinlahti 2012, 27)

Tapahtumamarkkinointi alan 
tapahtumissa

∗ Laadukkaat ja monipuoliset harjoitteluolosuhteet!

∗ Pakettitarjonta yhteistyössä alueen muiden tahojen 
kanssa 

∗ esim. Santasport: majoitus, harjoittelu, testauspalvelut, 
virkistystoiminta harjoittelun ohessa (laskettelu)

Markkinointi yksittäisille 
kilpaurheilijoille
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∗ Aktiivinen bloggaaminen tuo yrityssivulle 6.9 kertaa 
enemmän asiakkaita kuin yrityssivusto ilman blogia! 
(Pönkä 2010, 35)

∗ Blogi kilpaurheilijoille ja valmentajille

∗ Sisältönä viikoittain ilmestyvä päivitys 
harjoitteluolosuhteista, tulevista tapahtumista ja 
tarjouksista!

”Ounasvaara - Varteenotettava 
vaihtoehto!”-Blogi

∗ Kohdennetaan palvelujen tarjonta ryhmittäin 
kotisivuilla

∗ mm. kilpa-urheilijat, nuoret, perheet, turistit jne.

∗ Palveluhakukenttä yhteistyössä lähiyritysten kanssa

Kotisivujen päivitys
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∗ Pönkä, H. 2010. Sosiaalinen media yrityksen 
markkinoinnissa. Osoitteessa:  
http://www.slideshare.net/hponka/sosiaalinen-media-
yrityksen-markkinoinnissa-4500689

∗ Kutinlahti, K. 2012. Tapahtumamarkkinointi osana 
uusasiakashankintaa. Osoitteessa: 
http://publications.theseus.fi/bitstream/handle/10024/
46736/Kutinlahti_Kimmo.pdf?sequence=1

Lähteet:


